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as Konzept des Powershop-

pings klingt mehr als tber-
zeugend: Je mehr Interessenten
sich fiir den Kauf eines Produktes
finden, umso preiswerter kann
es Uber den Tresen gehen. Bis zu
so Prozent lassen sich nach An-
gaben einiger Online-Handler
auf diese Weise sparen. Trotz-
dem ist der Zuspruch fiir den Ge-
meinschaftseinkauf seitens der
Verbraucher mager. Die Preisvor-
teile scheinen nicht die entschei-
dende treibende Kraft des Po-
wershoppings zu sein. Zum ei-
nen haben Vergleiche schon of-
ter gezeigt, dass Letsbuyit & Co

nicht unbedingt giinstiger sind
als andere Web-Shops, zum an-
deren sollte man bedenken, dass
der Fall des Rabattgesetzes nicht
nur fur die Powershopping-An-
bieter, sondern auch fiir die Kon-
kurrenz viele Moglichkeiten bie-
tet. Zwar kennen 8o Prozent aller
deutschen Onliner Powershop-
ping-Sites, aber nur zehn Prozent
haben sie schon einmal genutzt.
Aus Sicht der Powershopping-
Firmen ist das sicher zu wenig.
Die Handler der angebotenen
Produkte diirfte das aber weni-
ger schmerzen. Hohere Gewinn-
margen sind ihnen eh lieber.

Die Frage:

JKENNEN SIE
POWERSHOPPING?"

Ja |

Nein k.Angabe: 0
Haben Sie es schon genutzt?”

86 —\—Nein
1keine Angabe

Ja

Konnen Sie sich vorstellen, es
kiinftig zu nutzen? =

49 Nein
2 keine Angabe
49 Ja

Basis: 1.128 Online-Nutzer (reprasentativ); *Se-
lektion: Powershopping bekannt; **Selektion
Powershopping nicht bekannt; Quelle: Emnid
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