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Konvergenztypen
Konvergenzzielgruppen

Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland, 64,818 Mio.
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Hauptzielgruppe: 
D+E = 36% / 22,7 Mio.

Weitere Zielgruppen: 
C+F+G = 29% / 18,7 Mio.

Typ G  8% / 5,3 Mio.
Busy TV Resistants
Typ G  8% / 5,3 Mio.
Busy TV Resistants

Typ F  5% / 3,0 Mio. 
Connected People
Typ F  5% / 3,0 Mio. 
Connected People

Typ C  16% / 10,4 Mio.
Open Minds
Typ C  16% / 10,4 Mio.
Open Minds

Typ E  15% / 9,4 Mio.
Communicating High 
Tecs

Typ E  15% / 9,4 Mio.
Communicating High 
Tecs

Typ D 21% / 13,3 Mio. 
Well-off busy High Tecs
Typ D 21% / 13,3 Mio. 
Well-off busy High TecsGeringe Affinität: 

A+B = 36% / 23,3 Mio.

Typ A  19% / 12,6 Mio.
Greyed Couch Potatoes
Typ A  19% / 12,6 Mio.
Greyed Couch Potatoes

Typ B  17% / 10,7 Mio.
Greyed TV Housewives
Typ B  17% / 10,7 Mio.
Greyed TV Housewives
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