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Medienforschung

... jetzt noch mehr Service
fiir Thre Anzeigenkunden!

AttVisual als qualitative Erganzung des Anzeigencopytest

Nutzungsqualitét sichtbar machen

m Derklassische Copytest AdCheck ist nach wie vor ein
erfolgreiches Service-Instrument fiir die Optimie-
rung Thres Anzeigenmarketing?

m Sie mochten besonderen Kunden dariiber hinaus
weiteren Mehrwert bieten?

TNS Emnid hat sein Angebotsportfolio erweitert und
bietet Thnen nun die Méglichkeit, Ihren Anzeigenkunden
vertiefende Informationen fiir die Optimierung ihrer
Werbemittel zu liefern!

Mit Hilfe eines AttVisual werden Art und Qualitat
der Anzeigennutzung ermittelt.

Das AttVisual wird online durchgefithrt und ermittelt
erginzend zum Anzeigencopytest:

P Welche Elemente in der Anzeige werden beachtet und
welche nicht?

P Welche Elemente sind besonders aufmerksamkeits-
stark?

P Welche Elemente funktionieren kaum oder gar nicht?

P Wie kommunizieren welche Elemente miteinander?
In welcher Reihenfolge werden die Elemente betrach-
tet?

P Entspricht der Blickverlauf der beabsichtigten Blickre-
gie?

> Stimmen Platzierung von Logo und Markenname?

Die Studie wird parallel zum Copytest mit einer unab-
hingigen Stichprobe durchgefiihrt. Zufillig ausgewihlte
Leser Thres Titels werden zur Teilnahme eingeladen und
erhalten einen Link zum Online-Fragebogen, in dessen
Verlauf die zu testenden Anzeigen auf dem Bildschirm
eingeblendet sind. Die Betrachtung der Anzeige und der
Blickverlauf werden mittels einer technischen Applika-
tion (,,Spotlight*) und der Bewegung der Maus nachge-
bildet.

>

AttVisual - geeignet als Post- und Pretest

Getestet werden ausgewihlte Anzeigen, die auch Gegen-
stand des Copytest sind (Posttest).

Dariiber hinaus besteht die M6glichkeit, Anzeigenmo-
tive vor einem Kampagnenstart zu testen (Pretest). Das
AttVisual ist damit ein wirkungsvolles Tool, mit dem
wichtige Hinweise fiir die optimale Anzeigengestaltung
gewonnen werden kénnen, noch bevor eine Anzeige
geschaltet wird!

Eine Kombination von Post- und Pretest-Anzeigen inner-
halb eines Tests ist problemlos moglich.



Die Ergebnisse

Sie erhalten im Reporting eine visualisierende Darstel-
lung der aggregierten Blickverliufe.

In Erginzung zum Copytest erlauben diese die qualita-
tive Diagnose und Bewertung der Anzeigengestaltung
und erginzen so die quantitativen Erkenntnisse optimal!

Density (Dichteverteilung)

... ermoglicht die Identifi-
kation von Aufmerksam-
keitsschwerpunkten auf
Printanzeigen. Die durch-
schnittliche Rezeptions-
dauer lisst sich mit Hilfe
einer Farbskala ablesen.

Areas of Interest (Bereichsanalyse)

... dient der Quantifizie-
rung von Aufmerksam-
keit. Hier werden fiir
ausgewihlte Interessens-
bereiche der Anzeige
verschiedene Kennwerte
von Aufmerksamkeit
ermittelt.

Transitions (Blickiibergédnge)

Um die Wirkungsweise
einer Anzeige und ihrer
Einzelelemente besser zu
verstehen, werden Auf-
merksamkeitsverlauf und

Diese werden mit Pfeilen
dargestellt.

Sequences (Blickreihenfolgen)

Untersucht die Reihen-
folge, in der die Bereiche
einer Anzeige rezipiert
werden. Dabei werden
prominente Verarbei-
tungssequenzen ausge-
hend von einem
Startpunkt dargestellt.

Blickdynamik untersucht.

AdCheck mit AttVisual

Eine ideale Kombination aus quantitativem und qualita-
tivem Verfahren.

AdCheck - der Anzeigencopytest

hat sich in der Medienforschung als effektives und
valides Instrument zur Messung der Wirkung von
Anzeigen erwiesen. Mit quantitativen Daten zur Durch-
setzungskraft und Kommunikationsleistung einer
Anzeige ist er ein bewihrtes Instrument, das nachweis-
lich zur Steigerung des Anzeigenvolumens in einer
bestimmten Ausgabe [hres Titels beitrigt.

AttVisual - die Blickverlaufsmessung
ist eine ideale Erginzung zum Copytest und liefert mit
qualitativen Nutzungsdaten wichtige Hinweise zur

Optimierung der Anzeigengestaltung.!

Mehr Service und Information fiir /hre Kunden!
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