Medienforschung

AdCheck: Der Anzeigen-Copytest

Bessere Argumente fir lhr Anzeigenmarketing!

Der Anzeigen-Copytest AdCheck liefert lhnen
noch bessere Argumente fiir die Anzeigen-
schaltung!

Viele Fachverlage nutzen den Anzeigen-Copytestals
zusitzlichen Service fiir ihre Anzeigenkunden. Dabei
gewinnen beide Seiten:

% Der Verlag hat die Méglichkeit, Kunden mit einem
attraktiven Angebotzu gewinnen.

% Anzeigenkunden erhalten wertvolle Informationen
zur Wirksamkeit ihres Werbemittels in ihrer Ziel-

gruppe.

Der AdCheck-Copytest liefert zuverlissige Erkenntnisse
iber die Beachtung und Durchsetzungsfihigkeit einer
Anzeige, iiber ihre Akzeptanz in der Zielgruppe und tiber
die Wirkung von Anzeigendetails. Der Copytest eignet
sich sowohl fiir Produkt- als auch fiir Image-Anzeigen.

Der AdCheck-Copytest untersucht die in einer Heft- A K
ausgabe enthaltenen Anzeigen im Hinblick aufihre

m  Aufmerksamkeitsleistung,

m Kommunikationsleistung und

® Anmutung. Und so geht‘s

Sie wihlen eine Ausgabe Ihres Titels aus, mit der TNS
Emnid einen Copytest durchfiithrt, und erméglichen
denjenigen Kunden, die in dieser Ausgabe eine Anzeige
geschaltet haben, an der Untersuchung teilzunehmen.

Als effektives und valides Instrument zur Jeder dieser Anzeigenkunden erhilt einen von TNS

. . . Emnid gelieferten und von Ihnen kommunizierten indi-
Messung der Anzeig enwlrkung hllft der viduellen Auswertungsbericht mit den Leistungsdaten

Copytest, in direkten Kontakt mit Ihren seiner Anzeige. Uberpriift wird die Nutzung der Anzeige
Anzeigenkunden zu treten und Ihre Kompe- im authentischen Heftumfeld: TNS Emnid fithrt 150
tenz auch aufdem Gebiet der Werbemittel- personliche Interviews (face-to-face) mit dem haupt-

. sichlichen Leser der Testausgabe Ihres Titels durch. Zur
8es taltung zu beweisen. Sicherung der Titelidentifikation legt der Interviewer die

Originalausgabe vor.



Inhalte und Reporting

Der AdCheck-Copytest liefert fiir jede getestete Anzeige
detaillierte Daten zu folgenden Punkten:

Aufmerksamkeitsleistung

Ist die Anzeige aufgefallen? Konnte die Anzeige dem
Absender (also: der Marke und/oder Firma) zugeordnet
werden? Was wurde im Detail erinnert und genutzt?
Welches sind die aufmerksamkeitsstirksten Einzel-
elemente der Anzeige?

% Recall: Ungestiitzte und gestiitzte Anzeigen-
erinnerung

% Detail Recall: Ungestiitzte Abfrage erinnerter Text-
und Bildelemente, Hauptaussage mit anschliefSender
Berechnung des Impact-Wertes

Identifikations- und Kommunikationsleistung /
Nutzungsintensitat

Sind die kommunikativen Ziele, gesetzt tiber Bild, Text,
Slogan und Uberschrift, vom Nutzer wahrgenommen
worden?

# Recognition: Anteil gelesener Text, Abbildung gese-
hen, Marke/Firmenname wahrgenommen, Haupt-
aussage/Uberschrift gelesen (mit Anzeigenvorlage)

Image + Anmutung der Anzeige

Erfiillt die Anzeige die in sie gesetzten Erwartungen
beziiglich Werbeaussage und Markenimage?

# Ermittlung des Anzeigenprofils auf der Basis von
sechs Eigenschaften

Im Vergleich mit allen anderen getesteten Anzeigen wird
die relative Leistung jeder einzelnen Anzeige ermit-
telt. Aus der Analyse relativer Stirken und Schwichen
konnen erste notwendige Handlungsmafinahmen fiir
eine optimale Gestaltung abgeleitet werden.

Reporting

Die Ergebnisse erhalten Sie in einem fiir jeden Anzeigen-
kunden individuell erstellten Berichtsband in vierfacher
Auflage sowie in digitalisierter Form als pdf-Datei. Der
Auswertungsband enthilt Indexberechnungen, Grafiken
und Durchschnittswerte sowie eine Abbildung der ge-
testeten Anzeige.

Der AdCheck-Copytest ist besonders valide durch die
Methode der personlichen Face-to-Face-Interviews und
die Vorlage der Original-Testausgabe Ihrer Zeitschrift.

Ergebnisse fiir Ihren Titel kénnen wir mit Hilfe unserer
AdCheck-Datenbank, die mehr als 1.000 aktuelle Anzei-
gendaten enthdlt, valide bewerten.
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